Jaarverslag 2003

1. Hoogtepunten van 2003 

Het Maatschappelijk Platform Duurzaam Wageningen heeft in 2003 hard aan de weg getimmerd om zichzelf zichtbaar te maken voor een breed Wagenings publiek. Het Platform stimuleert uitwisseling van informatie, onderlinge afstemming en samenwerking van deze groepen en neemt nieuwe initiatieven. Het Platform wil zo op efficiënte en effectieve wijze concrete bijdragen leveren aan een duurzame samenleving. 

Hiertoe hebben de circa 10 leden van het Platform met veel plezier en enthousiasme met een groot aantal andere maatschappelijke organisaties samengewerkt, hetgeen geresulteerd heeft in de volgende hoogtepunten.

Van 19 tot en met 26 mei werd de Duurzaamheids week georganiseerd. Iedere dag in die week werden één of meer activiteiten georganiseerd voor verschillende groepen. De ondernemers organiseerden een aantal activiteiten gericht op duurzaam ondernemen, de natuur en recreatie organisaties en de gemeenten verzorgden een aantal wandelingen of fietstochten, het publiek werd tijdens de zaterdag markt geïnformeerd over allerlei activiteiten en kon kortingsbonnenboekjes kopen. De werkgroep duurzaam bouwen organiseerde een regionale bijeenkomst voor aannemers, architecten, projectontwikkelaars, woningbouwverenigingen en gemeenten.

Tevens werd tijdens deze week het startsein gegeven voor een samenwerkingsverband met Rheinberg in het kader van een Euregio project.

Ook de Campagne Duurzaam Ondernemen is een succes geworden. In plaats van 5 bedrijfsdoorlichtingen op duurzaamheid, toonden 30 bedrijven hiervoor belangstelling. Tevens blijkt dat ondernemers bereid zijn tot samenwerking met maatschappelijke organisaties op het vlak van duurzaam Wageningen, mits het concrete activiteiten betreft. De prijsvraag “Duurzaam Wageningen Aanbod 2003” leek in eerste instantie niet aan te slaan, maar het Wagenings publiek was zeer geïnteresseerd om de genomineerde inzendingen te bezichtigen op de markt. 

Ook op het gebied van de ‘externe” relaties is 2003 succesvol gebleken voor het platform. Niet alleen werd de basis gelegd voor samenwerking met Rheinberg, ook vond uitwisseling plaats met partnerorganisaties in Ede, Renkum en Rhenen. Deze relaties zullen in 2004 meer inhoud krijgen.

Een ander succesvol punt om hier te vermelden is dat de Platform activiteiten elkaar onderling versterken. Zo stonden in 2003 kernactiviteiten in het teken van één van de twee Campagnes en werden activiteiten van de Campagne Duurzaam ondernemen uitgevoerd in het kader van de Duurzaamheidsweek.

Het platform heeft sinds het einde van 2003 een eigen website, die verder zal bijdragen aan de uitwisseling van ervaringen en informatie (http://www.duurzaamwageningen.nl).

In de komende hoofdstukken worden de belangrijkste activiteiten van 2003 beschreven, worden vervolgactiviteiten voor de komende jaren beschreven en lessen getrokken voor de toekomst.  Ten eerste komen de kernactiviteiten van het Platform aan bod, die gericht zijn op uitwisseling van informatie tussen verschillende groeperingen. Hier worden ook de “externe” relaties beschreven, deze activiteiten zijn ook goeddeels gericht op uitwisseling van informatie. Hoofdstuk 3 en 4 beschrijven twee specifieke campagnes, die naast informatie en uitwisseling ook gericht zijn op het samen uitvoeren van activiteiten. Iedere Campagne werd uitgevoerd door een specifieke werkgroep of stuurgroep.

Het vijfde Hoofdstuk beschrijft de interne organisatie van het platform en het zesde geeft een vooruitblik op 2004.

2. Kernactiviteiten

Voor het bevorderen van uitwisseling van informatie en afstemming van activiteiten gebruiken we meerdere instrumenten: de Duurzaamheidspagina in de Stad Wageningen en het Duurzaamheidscafé (D-café). Voor de bevordering van de discussie over strategie en concrete activiteiten gericht op een duurzame samenleving organiseren we regelmatig een thema-avond.
Duurzaamheidspagina’s in de Veluwepost

In 2003 zijn 2 duurzaamheidspagina’s in de Veluwepost geplaatst. De eerste maakte publiciteit voor de D-week en besloeg een middenkatern van 8 pagina’s (zie verslag D-week) waaraan alle organiserende groepen een bijdrage leverden. 

De tweede plaatsing was in november 2003. 

Thema-avond Economie en Duurzaamheid.

Tijdens de duurzaamheidsweek is op 22 mei een thema-avond georganiseerd. Deze avond  had als thema: Economie en Duurzaamheid. Ongeveer 35 personen waren bij deze avond aanwezig.  De avond kende twee delen. Een plenair gedeelte met lezingen van Hans van Heijningen (lid van de Tweede Kamer voor de SP) en van Renée van Eek van de stichting Aarde, die zich ten doel heeft gesteld om een duurzame regionale economische ontwikkeling te bevorderen. In het tweede deel werd in twee subgroepen verder gediscussieerd over mogelijkheden voor Wageningen om de regionale economie te versterken, zonder dat dat ten koste gaat van de regionale economie in Ontwikkelingslanden. 

Hans van Heijningen, werkzaam voor de SP en voor X-Y, sprak over “privatisering en globalisering”. Centraal in het verhaal stond de toenemende macht van de multinationale ondernemingen, de versterking van de drie centra van de wereldeconomie de VS, Japan en Europa, de verdere uitsluiting van de ontwikkelingslanden, en de afbouw van de verzorgingsstaat die is ingezet onder Reagan en Thatcher. Van Heijningen pleitte voor een herbezinning op de ‘zegeningen’ van de vrije markt, omdat de vrije markt tot toenemende ongelijkheid en minder duurzaamheid leidt.

Renee Eek hield een inleiding over “het belang van een sterke regionale economie”. Zij ging nader in op de vraag of een heroriëntatie op een meer regionale economie betere perspectieven biedt voor sociale en ecologische duurzaamheid. Tevens schetste zij hoe een regionale economie er volgens haar uit zou kunnen zien. Voedsel, energie en water uit de eigen regio, minder gesleep met grondstoffen, en sluiting van de verschillende kringlopen. Een grotere betrokkenheid van de locale gemeenschap staat daarbij centraal. Evenals een sluiting van de geldkringloop. Het verdiende geld moet zo min mogelijk weglekken naar elders.

Het onderwerp regionale economie krijgt in 2004 een vervolg met het project regionale voedselvoorziening.

D-cafés

Er zijn dit jaar twee D-café’s georganiseerd in februari en september. Tijdens het eerste D-café is gebruikt om een eerste peiling te houden wat diverse maatschappelijke groepen wilden organiseren in de D-week.

Het tweede D-café in september stond in het teken van de evaluatie van de D-week met de organisaties die een bijdrage geleverd hebben aan de D-week. Bovendien werd deze avond aangegrepen om de relaties met de buurgemeenten te versterken, zie hieronder. Opvallend was dat de duurzaamheidsweek Wageningen bijna geheel aan deze groepen voorbij was gegaan. Ook greep een medewerker van het Euregioproject Ecopolis Wageningen – Rheinberg de gelegenheid aan om mogelijkheden van samenwerking aan de orde te brengen. 

Andere aandachtspunten betroffen 

· De duurzame productprijs van december: aanwezigen konden een product uit een winkel nomineren. 
· De actie van de SP voor het behoud van het busvervoer, de natuurwerkdag en de lezingen van Kerk en Milieu.
Externe relaties en samenwerking
Wageningen – Rheinberg Ecópolis

In het kader van het Euregio-programma van de gemeente, wordt er gewerkt aan samenwerking en uitwisseling op het gebied van duurzaamheid met de Duitse stad Rheinberg, die ook aan de Rijn gelegen is. In mei 2003 werden hiervoor de eerste contacten gelegd. Ook bij de Campagne Duurzaam Ondernemen wordt gewerkt aan samenwerking en uitwisseling met Rheinberg.

Deze activiteiten zijn in hoofdstuk 3 en 4 nader beschreven.

Hoewel bij de diverse uitwisselingen is gebleken dat de verschillen in definiëring en invulling van duurzaamheid tussen Rheinberg en Wageningen aanzienlijk verschillen, ziet het platform toch goede perspectieven voor nadere samenwerking. In eerste instantie zal de uitwisseling en eventuele samenwerking vooral gezocht worden binnen de Campagne Duurzaam Ondernemen. 

Bij nieuwe activiteiten in 2004 zal het platform per activiteit afwegen of een eventuele uitwisseling of zelfs samenwerking met Rheinberg zinvol is.

Samenwerking met Ede, Rhenen en Renkum

In 2003 is een start gemaakt met uitwisseling van platformactiviteiten op regionaal niveau. 

Hiervoor zijn vergelijkbare organisaties in de buurgemeenten Rhenen (Platform Duurzaam Rhenen), Renkum (BLOM / Werkgroep Duurzame Maatschappij) en Ede (St. Milieuwerkgroepen Ede) uitgenodigd om deel te nemen aan ons Duurzammheidsafé op 23 september 2003. Een uur voorafgaand aan dit café hebben we een korte uitwisselingsronde  gehouden. De buurgemeenten hebben enthousiast gereageerd op ons initiatief, en hebben gehoor gegeven aan de uitnodiging. Tijdens de korte bijeenkomst hebben de verschillende groepen zichzelf voorgesteld.  Alle aanwezigen stelden een vervolg bijeenkomst op prijs.

De werkgroep BLOM/WDM heeft het Wagenings platform nog verzocht om een extra overleg te hebben, waarbij ze graag hun beleidsnotitie voor de gemeente Renkum wilden bespreken. Deze bijeenkomst heeft plaatsgevonden op 9 oktober 2003.

Het platform Duurzaam Wageningen heeft toegezegd om in voorjaar 2004 een avond te organiseren met alle bovengenoemde groepen, eventueel uitgebreid met Veenendaal en NederBetuwe, met als doel nadere uitwisseling en verdieping inzake enkele nader te bepalen specifieke onderwerpen.
3. Campagne Duurzaam Ondernemen
 

De in 2002 gestarte campagne ‘Duurzaam ondernemen: een zaak van deze tijd’ is in 2003 voortgezet. In het campagneplan is het algemene doel van de campagne geformuleerd als:

“Het geven van een impuls aan duurzaam ondernemen bij detailhandel en horeca in het centrum van Wageningen.”

Voor de aanleiding, doelstellingen en opzet van de campagne, zie het jaarverslag 2002 en de rapportage van de campagne d.d. december 2003 (zie www.duurzaamwageningen.nl)

In 2003 is, eerder dan verwacht, vervolg gegeven aan fase 1 van de campagne. In Januari is voor alle activiteiten van 2003 subsidie aangevraagd bij de Provincie Gelderland. Zowel Provincie (€ 19.270) als Gemeente (€ 7.290 plus € 2.450 in mensuren) stelden de subsidie op tijd beschikbaar zodat de duurzaamheidsdoorlichting van horecabedrijven voortgezet kon worden en voor nog nader te bepalen activiteiten met detailhandelondernemers geïdentificeerd konden worden. Hiermee werd de free lance-aanstelling van de coördinator van de campagne, Susanne Lijmbach, verlengd met 157 uren.

Ook in 2003 bestond het campagneteam, dat de activiteiten bespreekt en de coördinatoren begeleidt, uit Wim Haver, Ine Botman en de campagnecoördinator.

In 2003 bestond de campagne uit vijf elementen:

1 Acties en activiteiten van maatschappelijke groepen

2 Overleg met de doelgroep (horeca- en detailhandelondernemers)

3 Het symposium ‘Duurzaam ondernemen’

4 Diverse acties en activiteiten in horeca en detailhandel

5 Bedrijfsdoorlichtingen op duurzaamheid

3.1 Acties en activiteiten van maatschappelijke groepen

In ‘t Zonnetje

In het voorjaar van 2003 is de serie interviews met duurzame ondernemers in het huis-aan-huis-blad De Stad Wageningen voorgezet en afgesloten met een korte nabeschouwing in de Duurzaamheidskrant van 16 mei. De interviews zijn afgenomen en op schrift gesteld door een lid van het Platform samen met iemand van een kerkelijke of vrouwenorganisatie.

Deze interviews waren een groot succes, wat onder andere bleek uit de vele reacties die de betreffende ondernemers van klanten kregen. De grootste succesfactor was het human interest-aspect.

De serie is beëindigd omdat het steeds moeilijker werd om mensen uit andere organisaties te vinden en omdat de Wageningse huis-aan-huisbladen wegens ruimtegebrek geen serie artikelen van anderen meer opnemen.

Werkgroep Bedrijfsafval

De werkgroep Bedrijfsafval bestaat uit 2 leden van het Platform, waarvan één tevens beleidsmedewerkster Afval bij de Gemeente is. Tom Kool, centrum manager van Stichting Centrum Management (bestaande uit het Wagenings Ondernemers Contact (WOC), de Gemeente Wageningen en Wageningen UR) sloot zich bij deze werkgroep aan zodat deze in 2003 een nieuwe impuls kreeg.

Afval wordt door horeca- en detailhandelbedrijven slechter gescheiden dan door huishoudens. Dit is niet goed voor het milieu en geeft ook een slecht signaal aan de burgers. De ondernemers zelf noemen het een knelpunt dat het voor hen niet mogelijk is om op legale wijze hun afval op een redelijke en betaalbare manier te scheiden.

Er wordt onderzocht of het mogelijk is een collectief contract te realiseren van bedrijven (verenigd in een op te richten coöperatie) met een afvalinzamelaar, met als uitgangspunt gescheiden afvalinzameling. Er hebben diverse vergaderingen plaatsgevonden, onder andere met Afvalcombinatie De Vallei.

Gezien de complexe situatie met betrekking tot bedrijfsafval, is het nog niet duidelijk of de initiatieven tot een succes kunnen leiden. De gemeente Wageningen, vertegenwoordigd door de beleidsmedewerkster Afval speelt hierin een cruciale rol. 

Duurzaamheidscriteria Centrum

In voorjaar 2003 stelde Stichting Centrum Management Tom kool aan als centrummanager. Zijn taak is het ontwikkelen van kwaliteitsplannen voor het centrum. Op zijn verzoek heeft het campagneteam Duurzaam een lijst met duurzaamheidscriteria geleverd waarop hij zijn plannen kan beoordelen.

De lijst bevat aandachtspunten en bijbehorende actoren voor een duurzaam Wagenings centrum. Omdat gemeentelijke diensten bij een belangrijke actor zijn, is de lijst eerst voorgelegd aan de verantwoordelijke ambtenaren van de gemeente. In voorjaar 2004 zal de lijst uitgewerkt worden tot een stuk voor de centrummanager en andere betrokken partijen.

3.2 Overleg met de doelgroep

Het doel van dit overleg was de identificatie van een groepje ondernemers in zowel horeca als detailhandel die in het voorjaar van 2003 mee wilden denken en werken aan de ontwikkeling van projectplannen voor na juni 2003.

Gezien de hogere organisatiegraad van de horeca ten opzichte van de detailhandel is gekozen voor een verschillende benadering. De Gezamenlijke Horeca Wageningen (GHW), wordt aangestuurd door enkele actieve, duurzame ondernemers. Bovendien waren de horecaondernemers al op de hoogte van de Campagne dankzij de duurzaamheidsenquête door jongeren van onder andere Jongeren Milieu Aktief (JMA)  Het campagneteam kon via dit GHW reeds in najaar 2002 overleggen met de horeca-ondernemers, die besloten mee te doen met de bedrijfsdoorlichtingen op duurzaamheid (zie onder).

De detailhandel kent geen bestaand overleg, maar tijdens een gesprek in maart met  vijf enthousiaste winkeliers werden drie vervolgactiviteiten afgesproken die binnen afzienbare termijn haalbaar waren, te weten:

· aanpak van de afvalproblematiek (zie boven), 

· kortingsbonnenboekjes actie (zie onder) en 

· opschaling van de bedrijfsdoorlichtingen.

Twee belangrijke lessen wat betreft het overleg met de doelgroep, met name met winkeliers die geen regulier, eigen overleg hebben, zijn:

1. Dat vergaderingen niet stroken met hun lange werktijden en gezinsleven. Directe en persoonlijke contacten zijn onontbeerlijk gebleken.

2. De beste ingang om in gesprek te komen, is een concrete activiteit op korte termijn.

Deze gesprekken met ondernemers zijn zeer arbeidsintensief, maar tevens zeer effectief. De deelnemers aan activiteiten in het kader van de campagne zijn bijna allemaal op deze wijze geworven. Bovendien verwerft men zo een schat aan kennis over wat ondernemers over duurzaamheid denken, wat hun in deze dwars zit, waar zij enthousiast voor zijn en waar men bedacht op moet zijn bij de organisatie van activiteiten.

3.3 Symposium ‘Duurzaam ondernemen’

Ter afronding van de eerste fase van de campagne is tijdens de D-week (zie hieronder) een symposium georganiseerd. Het doel was het informeren en motiveren van ondernemers uit de horeca en detailhandel met betrekking tot duurzaam ondernemen en het identificeren van concrete initiatieven hiertoe. In een gesprek met de centrummanager werd besloten om in plaats van een symposium een diner te organiseren met tussen de gangen door sprekers en discussie. Bovendien is een map samengesteld, waarin enkele lezingen, informatie over het Platform en de campagne en over duurzaamheid in horeca en detailhandel zijn opgenomen.

De sprekers zijn achtereenvolgens ingegaan op de bedrijfsinterne aspecten van duurzaam ondernemen, bedrijfsexterne aspecten en de activiteiten in het kader van de campagne. Dat de lezing van professor Jacqueline Cramer niet toegespitst was op kleine ondernemers, werd ruimschoots gecompenseerd door bijdragen van plaatselijke, kleine ondernemers. Aanvankelijk was de discussie mat, maar nadat twee sprekers een knuppel in het hoenderhok hadden gegooid (“In de horeca is bijna geen enkele ondernemer geïnteresseerd in duurzaamheid”), kwamen de tongen los, zowel plenair als informeel aan de tafels.

In plaats van de verwachte 100 deelnemers kwamen 48 personen naar het diner, waarvan 24 mensen afkomstig van 17 bedrijven. De overige aanwezigen waren afkomstig van organisaties en instellingen die zich met duurzaam ondernemen bezighouden. 

Gezien de ervaringen met andere ondernemersbijeenkomsten bleek de gekozen formule geslaagd te zijn:  Informatie en discussie in een ontspannen, informele sfeer, zodat de bijeenkomst niet als verlenging van de werkdag wordt ervaren, is succesvol om een diversiteit aan ondernemers, in plaats van alleen de bekende vergaderingenbezoekers, met elkaar in contact en aan de praat te krijgen.

3.4 Diverse acties en activiteiten in horeca en detailhandel

Het overleg met de doelgroep heeft geleerd dat samenwerking het beste tot stand komt door de in 2002 ingezette lijn van identificatie van gemotiveerde ondernemers middels snelle, kleine acties. Deze strategie is in 2003 voortgezet. In een aantal acties is gezocht naar een koppeling met publieks/consumentgerichte duurzaamheidsactiviteiten.

Kortingsbonnenboekje

Naast het stimuleren van de verkoop van duurzame producten, was de reden van de winkeliers om in maart 2003 voor deze actie te kiezen dat het tot uiting brengt dat een groep ondernemers bezig is met duurzaam ondernemen.

De actie bestond uit het samenstellen van een boekje met kortingsbonnen voor duurzame producten bij allerlei winkels. De deelnemende winkeliers werd gevraagd om op een deel van de bon in enkele zinnen aan te geven waarom het aangeboden product of hun winkel duurzaam is. Uiteindelijk deden 24 winkels mee met 40 duurzame producten. Het boekje en de bijbehorende poster voor in de winkels zijn professioneel vormgegeven en gedrukt (1000 exemplaren). De boekjes zijn tot 1 oktober 2003 in de deelnemende winkels en kramen van het Platform tijdens de Duurzaamheidsweek, Algemene Introductie Dagen voor aankomende studenten en op een zaterdagmarkt voor 1 Euro verkocht.

In totaal zijn ongeveer 500 –700 boekjes verkocht. De verkoop van de boekjes en het inleveren van de kortingsbonnen varieerden per winkel, afhankelijk van het product waarop korting werd gegeven en de activiteit van de winkelier. Desalniettemin waren ook winkeliers die weinig boekjes hadden verkocht of bij wie weinig bonnen werden ingeleverd, tevreden over de actie. Als reclame en ter versterking van het wij-gevoel heeft het goed gewerkt.

Deelname Duurzaamheidsweek

Van 19 t/m 26 mei 2003 organiseerde het Platform de Duurzaamheidsweek. Duurzaam ondernemen was een prominent thema in deze week: op maandag 19 mei werden tijdens de jaarvergadering van het WOC de resultaten van de bedrijfsdoorlichtingen in het kader van Ecopolis gepresenteerd en op maandag 26 mei vond het symposium in het kader van de campagne plaats (zie boven). In de Duurzaamheidskrant, een bijlage in het huis-aan-huisblad De Veluwepost op 16 mei, was een hele pagina gewijd aan de campagne en andere activiteiten in het kader van duurzaam ondernemen. In de kraam van het Platform op de markt op zaterdag 17 en 24 mei werden ongeveer 100 kortingsbonnenboekjes verkocht. 

Eén van de doelstellingen van de Duurzaamheidsweek was het bijeenbrengen van organisaties en mensen die actief zijn op het gebied van duurzaamheid in Wageningen. De volgende activiteiten werden door de ondernemers (mede) georganiseerd:

· De winkeliers in biologische producten legden de link tussen hun assortiment en wandel-,fiets- en huifkarrentochten langs de biologische landbouwbedrijven op De Eng, georganiseerd door Land & Co (een adviesbureau voor biologische landbouw) en Wageningse natuurorganisaties. 

· Een horeca-ondernemer organiseerde op 19 mei een proeverij van lokaal, biologische bier, waar ook een aantal koplopende, duurzame winkeliers aanwezig waren. Dezelfde ondernemer heeft zijn brouwerij, Gulpener, gestimuleerd om informatie- en reclamemateriaal beschibaar te stellen over hun duurzaamheidsbeleid, onder andere recyclebare bierglazen.

De conclusie die het team van de campagne ‘Duurzaam ondernemen’ uit de Duurzaamheidsweek heeft getrokken, is dat diverse Wageningse ondernemers duurzaamheid in hun eigen zaak opvatten als een aspect van een duurzaam Wageningen en bereid zijn tot samenwerking met maatschappelijke organisaties op dit vlak.

Advisering Tarthorstwinkeliers

In de nieuwjaarsnacht van 2002-2003 brandde het winkelcentrum Tarthorst geheel af. Tijdens het symposium in mei 2003 merkten enkele ondernemers uit de Tarthorst op dat de herinrichting van hun zaak een zeer geschikt moment is om duurzaamheidsmaatregelen te nemen.

Een deel van het budget van de campagne ‘Duurzaam Ondernemen’ is gebruikt de winkeliers te adviseren over een duurzame herinrichting van het winkelcentrum.  Milieubedrijf 2000+, dat eerder samengewerkt heeft met de winkeliers in de Tarthorst, werd geselecteerd om dit uit te voeren. 

De strategie van collectieve advisering op centrum niveau met vervolgens specifieke advisering aan individuele ondernemers werd losgelaten toen deze niet haalbaar bleek. In december 2003 werd het traject omgedraaid en werd begonnen met individuele ondernemers.  

De meest enthousiaste ondernemer heeft in januari 2004 advies gekregen over een duurzame inrichting van de winkel, en met zes andere ‘kleine’ ondernemers zijn afspraken gemaakt om dit in maart/april te doen. De C-1000 heeft eigen adviseurs voor een – duurzame - inrichting van de nieuwe winkel. Er bleek geen behoefte aan collectieve acties aangezien de eisen en wensen van de individuele ondernemers te divers en specifiek zijn. Het enige gemeenschappelijke punt is misschien de airconditioning. Het idee om, samen met de ondernemers en omwonenden, te komen tot een duurzame openbare binnen- en buitenruimte, is onhaalbaar gebleken. De belangrijkste reden is dat de zeggenschap over de openbare ruimtes niet helder was en één van de twee projectontwikkelaars/eigenaren niet bereid is om hierover te praten.

Prijsvraag ‘Duurzaam Wagenings Aanbod 2003’

Met het oog op de december/koopmaand is in het najaar van 2003 de prijsvraag ‘Duurzaam Wagenings Aanbod 2003’ uitgeschreven onder zowel ondernemers in horeca en detailhandel als Wagenings publiek. Deze actie beoogde het publiek juist in deze maand, waarin veel geld in detailhandel en horeca wordt uitgegeven, te wijzen op het duurzame aanbod in deze sectoren.

Via brieven aan ondernemers en oproepen in huis-aan-huisbladen werden ondernemers en publiek opgeroepen duurzame typische decemberproducten die in de Wageningse detailhandel of horeca te koop zijn, in te zenden, voorzien van een korte toelichting. Een jury, bestaande uit iemand van het Groene Wiel, Wageningen UR en de gezamenlijke ouderenbonden, heeft de inzendingen beoordeeld. Op 29 november 2003 stonden de twee genomineerden, samen met het Platform, in een kraam op de markt en werd de winnaar bekend gemaakt. Deze kreeg een oorkonde, ondertekend door de gemeente, Wagenings Ondernemers Contact en Wageningen UR.

Hoewel het aantal inzendingen zeer klein was, heeft de jury besloten om toch de prijs uit te reiken vanwege de publiciteit voor duurzaamheid en de campagne. Wat dit betreft was de prijsvraag ook een succes: de kraam op de markt werd druk bezocht, vooral vanwege de onbekendheid van de genomineerde inzendingen, en in beide huis-aan-huisbladen stond een verslag van de prijsuitreiking.

Open puien en deuren

Aanleiding voor de actie open puien en deuren is de samenstelling van de lijst duurzaamheidscriteria voor het centrum van Wageningen. Een grote hoeveelheid puien en deuren staat permanent open, met name de Hoogstraat. De energieverslindende hete luchtgordijnen die hiermee gepaard gaan, dragen niet bij aan duurzaamheid. Het argument van ondernemers voor een open pui of deur is dat deze meer klanten naar binnen trekken.

In oktober 2003 besloot het campagneteam tot een actie-onderzoek naar dit argument. Ondernemers werden verzocht om in januari en februari 2004 hun pui of deur tijdelijk te sluiten en tevens het aantal klanten en energieverbruik bij te houden. Zo zou onderzocht kunnen worden of de hogere energiekosten van de open pui of deur opweegt tegen de toename van het aantal klanten.

Deze actie bleek op korte termijn niet mogelijk te zijn, omdat het merendeel van de winkels aan een keten behoort waarover niet de bedrijfsleiders maar de hoofdkantoren beslissen. Indien haar uren dit toelaten, zal de campagnecoördinator een zelfde actie voorbereiden voor winter 2004/2005.

Bij een aantal winkels blijkt de pui of deur zodanig geconstrueerd is dat deze overdag niet dicht kan. Het Platform heeft in voorjaar 2004 een brief gestuurd naar B&W met het verzoek om nieuwe regelgeving die het mogelijk maakt om geen bouwvergunning verlenen voor puien en deuren die overdag niet gesloten kunnen worden.

3.5 Bedrijfsdoorlichtingen op duurzaamheid

In november 2002 werd door een groepje horeca-ondernemers besloten tot duurzaamheidsdoorlichting van ongeveer vijf bedrijven in het voorjaar van 2003. De bekendmaking van de resultaten hiervan zou ook andere horeca-ondernemers kunnen stimuleren tot het nemen van duurzaamheidsmaatregelen of het laten doorlichten van hun bedrijf.

Het Platform besloot om een subsidie aan te vragen ter hoogte van 15 doorlichtingen (10 in de horeca en 5 in de detailhandel), waarbij het Platform het voorbehoud maakte om een gedeelte van deze gelden te besteden aan andere, door de winkeliers gewenste activiteiten. Dit subsidieverzoek is gehonoreerd door de Provincie Gelderland en de Gemeente Wageningen.

Meteen na de toezegging van deze subsidies in juni 2003 is begonnen met de uitvoering van de bedrijfsdoorlichtingen.

Na vergelijking van vier opgevraagde offertes, is de opdracht hiervoor verleend aan de Stichting Collusie. Met medewerkers hiervan zijn de inhoud en vorm van de doorlichtingen (met name wat betreft andere aspecten van duurzaamheid dan in de gebruikelijke milieuscan) en de gezamenlijke bijeenkomst met deelnemende ondernemers na uitvoering van de doorlichtingen. Dankzij haar werkwijze en haar subsidie van de NUON, was de Stichting Collusie in staat om 30, in plaats van de gevraagde 15, bedrijven door te lichten.

Het campagneteam heeft 30 bedrijven geworven voor een duurzaamheidsdoorlichting. Een klein aantal had zichzelf tijdens het symposium al aangemeld; een klein aantal gaf zichzelf op na ontvangst van een brief hierover aan alle horeca- en detailhandelbedrijven; het merendeel is geworven door persoonlijke benadering van ondernemers in het centrum.

De 30 bedrijven zijn in de periode juli-november 2003 doorgelicht. Iedere ondernemer heeft binnen enkele weken een rapportage op maat ontvangen van de Stichting Collusie. Een half jaar later, dus in de eerste helft van 2004, zal met iedere ondernemer een monitoringgespek door de Stichting Collusie worden gevoerd, waarin de implementatie van de geadviseerde maatregelen wordt besproken.

Een Platformlid heeft met alle 30 ondernemers hun ervaringen met de doorlichting besproken en hun mening gevraagd over de uitgebrachte adviezen. Op basis van de individuele verslagen is in november een artikel verschenen in de Veluwepost over bedrijven die onderdeel zijn van een keten en een artikel over bedrijven met een vrouw aan het hoofd is in de maak.
3.6 Vervolgactiviteiten en lessen voor de toekomst 

Een aantal activiteiten zal in 2004 een vervolg krijgen.  

Ten eerste zal de werkgroep Bedrijfsafval proberen om de problematiek rondom gescheiden inzameling van bedrijfsafval te verminderen. 

Ten tweede zal de samenwerking met Stichting Centrum Management voortgezet worden op het vlak van duurzaamheidscriteria. 

Ten derde zal de actie open puien en deuren in de winter van 2004-2005 weer opgepakt worden. 

Ten vierde zal met iedere ondernemer die meegedaan heeft aan de bedrijfsvoorlichting een vervolggesprek georganiseerd worden in het voorjaar van 2004.

Het uitvoeren van deze activiteiten hangt in belangrijke mate af van de beschikbare tijd van de mensen die betrokken zijn bij de uitvoering van deze activiteiten.

De Campagne Duurzaam Ondernemen heeft het Platform het volgende geleerd:

Ten aanzien van samenwerken met winkeliers en horeca:

· Bijeenkomsten en vergaderingen stroken niet stroken met hun lange werktijden en gezinsleven. Directe en persoonlijke contacten zijn onontbeerlijk gebleken.

3. De beste ingang om in gesprek te komen, is een concrete activiteit op korte termijn.
4. Dat informatie verstrekking en discussie in een ontspannen informele sfeer (en tussen de gangen van een diner door) werkt om een diversiteit aan ondernemers bij elkaar te krijgen.

· Het succes van het boekje is niet eenduidig. Veel mensen wilden het boekje niet kopen (voor 1 euro) omdat zij op het eerste gezicht de aangeboden producten met een korting niet nodig hadden.  De winkels die een kortingsproduct verkochten, konden wel veel boekjes kwijt aan klanten die dit product toch al wilden kopen. Wel heeft het boekje gewerkt als versterking van het wij-gevoel van de ondernemers.

5. Zolang de zeggenschap over de openbare ruimtes in het Tarthorst winkel centrum niet duidelijk is, het niet mogelijk is om bewoners en ondernemers om de tafel te krijgen om deze ruimtes in te richten.

4. D-week: Duurzaamheidsweek 19-26 mei 2003

Het PDW heeft in 2003 veel energie gestoken in de voorbereiding, uitvoering en de afronding van de duurzaamheids week gestoken. De Duurzaamheidsweek werd georganiseerd van 19 – 26 mei.

Aanleiding voor de Duurzaamheidsweek was de conferentie voor mondiale duurzaamheid in Johannesburg in 2002.  Daarover hield het platform in 2002 een thema-avond, waarbij gesuggereerd werd om in 2003 een duurzaamheidsdag te organiseren.  Bij het doordenken van dit idee bleek dat er veel doelgroepen waren die ieder op een eigen moment in de week het beste bereikt konden worden. Zo kwamen we op het idee om er dan maar een week van te maken.

De D-week werkgroep bestond uit Anton Nigten, Trudi van Ingen, Nienke Brouwer, Jan van Engelen, Wim Haver en Susanne Lijmbach. 

4.1 Projectplan en voorbereiding van de D-week

Projectplan

Om een goed projectplan op te stellen en om de noodzakelijke subsidie te kunnen krijgen werd eerst een projectplan opgesteld met verschillende actoren in de stad (maatschappelijke groepen, gemeente, universiteit e.d.)  en op basis van hetgeen zij zelf wilden doen. Hiertoe  werd in februari 2003 een D-café gehouden in H41. In hoofdlijnen werd bedacht wat haalbaar zou kunnen zijn in deze week.

Financiering en coördinatie

De geraamde kosten voor de organisatie (personele inzet) en materiele kosten waren aanzienlijk. De gemeente had hiervoor geen budget.  Precies op het goede moment kwamen de middelen van het Euregioproject beschikbaar. Dit project richt zich op het uitdragen van kennis en ervaring met duurzame ontwikkeling in Wageningen en in de Duitse stad Rheinberg.  De Duurzaamheidsweek zou een goede Wageningse aanzet zijn voor deze invulling en op de publieksdag zouden Rheinbergers kunnen worden uitgenodigd om te zien wat Wageningen te bieden heeft.  De projectleiding van het Euregioproject ging uiteindelijk accoord met het Projectplan en betaling ervoor. Middelen voor een externe coördinator waren echter niet beschikbaar en daarom werd besloten de duurzaamheidsambtenaar van de gemeente, die adviseur is van het platform en nauw betrokken was bij de organisatie van deze week, te benoemen als coördinator. De gemeentelijke uren tellen als bijdrage van de gemeente aan het Euregioproject.

Publiciteit

Het succes van een actieweek is afhankelijk van de publiciteit hierover.  Een persbericht over de komst van deze week werd een maand tevoren niet geplaatst in de regionale kranten, dus alles hing af van de publiciteit vlak voorafgaand aan die week, na 5 mei. Zwaartepunt was de duurzaamheidskrant die als middenkatern verscheen in de Veluwepost van 15 mei. Deze krant besloeg maar liefst 8 pagina’s en was geheel gevuld met bijdragen van organiserende groepen.  Deze groepen hadden op aanraden van de coördinator hun actie ook apart in een persbericht aangekondigd en zo stonden de kranten voor en tijdens de week vol van duurzaamheidsnieuws.

Ook radio Gelderland en Dalux FM besteedde aandacht aan deze week. De TV was niet te verleiden een opname te maken. Daarvoor is kennelijk meer visueel spektakel nodig.

De gemeente gaf op 22 mei een duurzaamheidspagina uit met een samenvatting van het gemeentelijk Milieuprogramma 2003.

Het programma van de D-week werd tevens op een grote poster (A0 formaat) aangekondigd.  Deze posters werden voorafgaand aan de week door de stad verspreid opgehangen. 

Kortingsbonnenboekjes

Om de Horeca en detailhandel die duurzaam onderneemt en duurzame producten te promoten werd een kortingsbonnenboekje gemaakt door het platform (mevr. Lijmbach). 

Brochures natuur en duurzaamheid in Wageningen 

IVN afdeling Veluwezoom, Gemeente Wageningen en Vereniging tot Behoud van Natuur en Landschap hebben drie brochures gemaakt over wandelingen en fietstochten die de natuur, cultuurhistorie en duurzaamheid in en rondom Wageningen betreffen. Het eerste exemplaar werd door de samenstellers overhandigd aan de wethouder RO, Natuur en Milieu op 22 mei. De boekjes werden verkocht op de publieksdag en zijn verkrijgbaar bij  de VVV, boekwinkels en het Museum.

4.2 Uitvoering van de D-week: beschrijving van belangrijkste activiteiten

In annex 1 is het programma van de D-week weergegeven. Het toont het grote aantal activiteiten dat georganiseerd is tijdens de D-week en de inzet van verschillende actoren die hebben bijgedragen aan het succes van deze week.

WOC jaarvergadering: Duurzaam ondernemen Ecópolis 19 mei

Het project duurzaam ondernemen van de kerngroep Ecópolis (gemeente en grotere bedrijven) werd uitgebreid toegelicht in het themagedeelte op de jaarvergadering van het Wagenings Ondernemers Contact op 19 mei.  De ondernemers reageerden positief op de resultaten van doorlichting van 7 deelnemende bedrijven in het eerste proefproject onder leiding van  PricewaterhouseCoopers.   

Regionale vergadering van de werkgroep duurzaam bouwen Wageningen (aannemers, architecten, bouwondernemingen, Woningstichting, SSHW en gemeente) op woensdag 21 mei 

Namens wethouder Eweg ging de heer Haver in op de werkwijze van de werkgroep en overhandigde een boek over Gierzwaluwnestpannen en andere vormen van Gierzwaluwbescherming aan de opdrachtgevers in de bouw  (De Woningstichting, SSHW en Wageningen UR).  De dienst Vastgoed en Bouwzaken verzorgde vervolgens twee lezingen over de nieuwbouw van vier grote gebouwen van Wageningen UR op de Born, met nadrukkelijk aandacht voor de aspecten van duurzaam bouwen en duurzame stedenbouw en over de energiedoorlichting in verschillende varianten voor de nieuwbouw.    

Wandeltochten en fietstochten op 20, 21,  22 en 23 mei

Een wandeling Natuur in de binnenstad gemaakt door het, een cultuurhistorische fietstocht van het centrum naar de Wageningse Eng door de Vereniging tot Behoud van Natuur en Landschap en een fietstocht Duurzaam Wageningen door de gemeente.  Deze boekjes werden door dezelfde uitgever in  hetzelfde formaat uitgegeven. Het eerste exemplaar werd door de samenstellers overhandigd aan de wethouder RO, Natuur en Milieu op 22 mei. Het fietsen van de tocht Duurzaam Wageningen met raadsleden en ambtenaren dat in deze week zou plaatsvinden viel door de late aankondiging en door het slechte weer in het water.  De boekjes werden verkocht op de publieksdag en werden later te koop aangeboden via VVV, boekwinkels en het Museum.

Duurzaam bouwen Ecopolis 22 mei

De werkgroep duurzaam bouwen Ecópolis hield op 22 mei een regionale bijeenkomst in het gebouw van Alterra. Wageningen UR presenteerde haar plannen voor de nieuwbouw op de Born en de energiemaatregelen ervan.  Deze bijeenkomst was alleen bestemd voor aannemers, architecten, projectontwikkelaars, woningbouwverenigingen en gemeenten.

Thema-avond regionale economie: Platform 22 mei

Het platform organiseerde op 22 mei een thema-avond met als thema: Economie en Duurzaamheid. Het doel van de avond was om meer inzicht te krijgen in de samenhang tussen economie en duurzaamheid, en om na te gaan of een regionalisering van de economie betere perspectieven biedt voor duurzaamheid dan de globalisering van de markten die zich momenteel voltrekt.  35 personen namen hieraan deel. Het volledige verslag is verkrijgbaar bij Anton Nigten van het PDW.
Publieksdag 24 mei

De publieksdag was een van de hoogtepunten van de week, waarin meerdere acties samenkwamen.  Op de markt presenteerden zich 7 groepen:  Groene takken (een bedrijf dat houtproducten en kunst maakt uit 1resthout), groene leden voor de verkiezingen van het Waterschap, Food not bombs, de wereldwinkel, Het IVN en de Vereniging tot behoud van Natuur en Landschap, Vluchtelingen Nederland afd. Wageningen en het platform.  Voorts was er een thee- en koffietent met een Ethiopische koffiebranderij, die nogal de aandacht trok.

Op de Eng hielden de biologische landbouwers een open dag. Er werden huifkarrentochten georganiseerd die langs deze bedrijven reden. De mensen die een fietstocht Duurzaam Wageningen of Wageningse Eng hadden gekocht, konden hiervan gebruik maken. Ook zij werden in de route langs de bedrijven op de Eng geleid. 

Een veertigtal bezoekers uit Rheinberg werd ontvangen in het gemeentehuis. Van tevoren was geregeld dat zij hun counterparts in Wageningen zouden kunnen ontmoeten: natuurgroepen, sociaal cultureel werk, onderwijs en vorming, ouderen e.d. Rik Eweg hield een welkomstspeech en vertelde over het Euregioproject Wageningen Rheinberg. Alle aanwezigen stelden zich voor en gaven aan waarvoor zij belangstelling hadden.  De Duitse gasten werden vervolgens door de Nederlanders uitgezocht op belangstelling en bepaalden samen waar zij die middag heen zouden gaan.

De duurzaamheidsweek werd afgesloten met een optreden van een Nederlandse smartlappenband en een toespraak door wethouder Eweg, die in de regen viel. De uitwisseling met Rheinberg werd met een pilsje in de kroeg bezegeld. 

De deelname aan deze dag door het brede publiek viel tegen, vooral vanwege het slechte weer. Het zelf maken van fietstochten was daardoor niet erg aantrekkelijk. De open dag op de Eng werd nauwelijks bezocht. In de middag werd het alsnog nog redelijk druk en zaten de huifkarren ook goed vol.

De uitwisseling met Rheinberg was zeer spontaan en hartelijk en werd door de deelnemers zeer gewaardeerd. Het vergroot de bereidheid voor een tegenbezoek.  Van de ouderen en het sociaal cultureel werk werden contacten gelegd voor vervolgafspraken.

Duurzaam ondernemen Horeca en detailhandel 26 mei

Het platform organiseerde op 26 mei een diner-symposium om de resultaten van het duurzaam ondernemen bij Horeca en detailhandel te presenteren. De avond werd geopend door Jacqueline Kramer, hoogleraar duurzame ontwikkeling. Ook wethouder Eweg hield een toespraak over duurzaam ondernemen en duurzaamheid in het centrum. Eigenaren van Horeca en detailhandel presenteerden hun ervaringen met duurzaam ondernemen.  Zie verder de beschrijving van de campagne duurzaam ondernemen in dit jaarverslag.

4.3 Evaluatie Duurzaamheidsweek 

Van alle onderdelen waarbij het platform betrokken was, is een verslag gemaakt.  De week zelf en de organisatie ervan is geëvalueerd in een beschrijvend Evaluatierapport (september 2003). De doelen van deze week en de effectiviteit van de activiteiten en publiciteit werden in een aparte “evaluatie en analyse van resultaten, december 2003” opnieuw geëvalueerd. Dit was één van de eisen van het Euregioproject.     

Tevens werd het duurzaamheidscafé op 23 september 2003 aangegrepen om met deelnemende groepen aan de D-week ervaringen uit te wisselen en lessen te trekken. De opkomst van deze groepen was mager, maar de aanwezigen konden zich vinden in de evaluatie van de Duurzaamheidsweek die in september 2003 verschenen was.

Op basis van de interne evaluatie (door PDW) en de participatieve evaluatie tijdens het duurzaamheidscafé kunnen de volgende conclusies getrokken worden. 

· De duurzaamheidsweek was als happening een groot succes.  De aandacht voor duurzaamheid en duurzaam ondernemen heeft een veelbelovende nieuwe impuls gekregen.  

· De duurzaamheidskrant gaf een indrukwekkend beeld van de veelheid van activiteiten die op dit gebied in Wageningen worden georganiseerd. 

· Draagvlak bij het bedrijfsleven voor duurzaam ondernemen werd merkbaar versterkt in beide bedrijfsbijeenkomsten. 

· De regio Gelderse Vallei maakte kennis met de aanpak van duurzaam bouwen in Wageningen en was er verrast over. 

· De publieksdag trok redelijk veel belangstelling en de kranten stonden gedurende deze week en de week ervoor vol van duurzaamheidsacties. 

· De boekjes met de fiets- en wandeltochten oogstten alom lof en worden nog steeds verkocht in boekhandels en bij de VVV. 

· De kennismaking met Rheinberg vormde een gedenkwaardig startschot voor de samenwerking, die nog grotendeels inhoud zal moeten krijgen.

· Milieugroep BLOM uit Renkum, duurzaamheidsplatforms Rhenen en Stichting Milieuzorg Ede stellen uitwisseling over de D-week op prijs en deze uitwisseling wordt in 2004 voortgezet. 

· Opvallend was dat de D-week bijna geheel aan de milieugroep BLOM uit Renkom, duurzaamheidsplatforms Rhenen en Stichting Milieuzorg Ede voorbij is gegaan. De publiciteit over deze week beperkte zich tot het Wagenings grondgebied en regionaal nieuws over een buurgemeente valt kennelijk minder op.

4.4 Lessen voor een volgende keer en vervolgaktiviteiten

Lessen

Op basis van deze ervaring trekt het PDW de volgende lessen:

· Het is noodzakelijk om ruim op tijd te beginnen met de voorbereiding van een D-week om de nodige vrijwillige menskracht te mobiliseren en de nodige financiële middelen te krijgen om de professionele menskracht te kunnen financieren. Want veel werk is het allemaal wel. Maar voor het goede doel, een rechtvaardige en duurzame wereld, te beginnen in Wageningen, is dit alle inspanning waard.  
· Het is noodzakelijk om een externe coördinator te kunnen aantrekken voor de organisatie van een D-week.
Intenties voor vervolgactiviteiten

· Over twee jaar wil het platform wel weer een D-week organiseren
· Een medewerker van het Euregioproject Ecópolis Wageningen Rheinberg ging tijdens in op de mogelijkheden van samenwerking met Rheinberg en andere Duitse steden.   (D-café september)

· Versterking van de samenwerking met buurgemeenten (D-café september)

· Duurzaamheidspagina moet regelmatiger verschijnen

5. Organisatie

In 2003 heeft het platform 10 keer voltallig vergaderd. Daarnaast zijn subgroepjes voor verschillende deelactiviteiten, met name de campagnes, vaker bijeen gekomen.

Het bestuur is in 2003 niet gewijzigd. Wel hebben een tweetal leden opgezegd en is er versterking gekomen. Ingrid Lefeber en Joke van den Hengel hebben het platform in 2003 verlaten. Nieuw zijn dit jaar Jan van Engelen en Monique Zwetsloot. De samenstelling van het platform (eind 2003) staat in bijlage.

Deskundigheidsbevordering is in 2003 gericht op het opzetten van een website. 

Website

Het plan om een eigen website te bouwen bestond al langere tijd, met als doel het kunnen verspreiden van up-to-date informatie over Platform activiteiten en activiteiten van andere duurzaamheidsgroepen. Om zelf een website op te kunnen zetten en onderhouden volgde één van de leden van het Platform een eendaagse cursus website bouwen bij de stichting Antenna in Nijmegen. Deze werd in het najaar ontwikkeld en ging 18 december de lucht in. De website bevat informatie over het Platform zelf, over de activiteiten van het Platform, duurzaamheidstips, een lokale agenda waarop duurzaamheidsgroepen hun acties/activiteiten kunnen aankondigen, en een pagina met e-mail adressen en links naar andere groepen, instanties of instellingen die zich met duurzaamheid bezig houden.

6.
Vooruitblik op 2004


In 2004 viert het Maatschappelijk Platform Duurzaam Wageningen haar eerste jubileum. Reden om daar een keer bij stil te staan en vooruit te blikken naar de komende vijf jaar. Naast de regelmatig terugkerende kernactiviteiten zal bekeken worden of de Campagne Duurzaam Ondernemen een vervolgfase behoeft. Tevens start een nieuwe Campagne met het thema regionale voedselvoorziening.

Ook op het gebied van samenwerking met andere partnerorganisaties zal het platform niet stilzitten. Het betreft de samenwerking met Rheinberg, met Ede, Rhenen en Renkum.

In Hoofdstuk 3 en 4 zijn een aantal vervolgactiviteiten opgesomd die ook in 2004 opgepakt zullen worden. 

Tijd en persoonlijke inzet van de leden van het Platform is een belangrijke voorwaarde om al deze activiteiten ook in 2005 goed te kunnen uitvoeren en om aan de ambities van ieder lid te kunnen werken. Deze ambities en persoonlijke drijfveren zullen dan ook een belangrijk criterium vormen voor de keuze van uit te voeren activiteiten en de omvang van deze activiteiten.
Annex 
Programma D-week

De duurzaamheidsweek startte in feite op zaterdag 17 mei en duurde tot maandag 26 mei. Het programma hieronder toont de veelheid van activiteiten die georganiseerd zijn

Zaterdag 17 mei
10-jarig bestaan boerenmarkt.  Vooraankondiging duurzaamheidsweek 

Zondag 18  mei
11.00 uur geomorfologische excursie Renkums beekdal

Maandag 19 mei
WOC-jaarvergadering. Toelichting door Kerngroep Ecópolis op project Ecópolis duurzaam ondernemen, dat begeleid wordt door PricewaterhouseCoopers   


Bierproeverij van Wagenings biologisch bier

Dinsdag 20 mei:
19.00 uur  KNNV excursie langs de ecologische verbindingszone Wageningen noord rondom Droevendaalsesteeg o.l.v. Wim Haver  

Woensdag 21 mei:
11.30 uur.  Aanbieding aan Rik Eweg van een wandeling langs de natuur door de binnenstad van Wageningen door het IVN Veluwezoom en van een fietstocht langs cultuurhistorie en landschap van Wageningen door de Vereniging tot behoud van Natuur en Landschap 

14.00 uur . Regionale themabijeenkomst Duurzaam bouwen in Alterra over de duurzaamheid van bouwplannenvan Wageningen UR op de Born.  Voor genodigden

Donderdag 22 mei:
16.00 uur Fietstocht Duurzaam Wageningen voor B&W en leden gemeenteraad langs duurzame objecten in Wageningen 

20.00 uur: thema-avond ‘economie en duurzaamheid’ in Hotel de Wereld.  Toegang vrij.

Vrijdag 23 mei:
15.30 uur Fietstocht Duurzaam Wageningen voor gemeente-ambtenaren in eigen tijd langs duurzame objecten in Wageningen.  

Zaterdag 24 mei:
de Eng: open dag biologische bedrijven, huifkarren- en wandeltocht 

Fietstochten (onder leiding) landschap en cultuurhistorie van Wageningen 

Mini milieumarkt met o.a. IVN, KNNV, JMA, Groene Waterschapskandidaten, Mooi Wageningen e.d. 


Koffie-manifestatie, gekoppeld aan de boerenmarkt 




Marktkraam platform 




12.00 uur ontvangst gasten uit Rheinberg in gemeentehuis

14.00 uur  Fietstocht Duurzaam Wageningen of wandeling langs natuur in de binnenstad met gasten uit Rheinberg 

16.00 uur afsluiting, muziek van Het Gebroken Hartje tot 18.00 uur

Maandag 26 mei:
17.00 uur  Symposium Duurzaam Ondernemen met een diner voor ondernemers uit de detailhandel en Horeca, aangeboden door platform.  Sprekers tussen de gangen o.a. Jacqueline Cramer en Rik Eweg en een aantal ondernemers: Joëlle Kapsalon, Vlaamse Reus, Chip Shop en Loburg . Voor genodigden. 

Samenstelling van het platform eind 2003

Nienke Brouwer, voorzitter




0317 – 420088


Ida Blok, secretariaat





0317 – 414407

Henk Kas, penningmeester




0317 – 422677

Wim Haver, adviseur (gemeente)



0317 – 410257/werk 492890

Ine Botman






0317 – 417653

Jan van Engelen





0317 – 410217

Trudi van Ingen





0317 – 452390

Susanne Lijmbach, Campagne Duurzaam Ondernemen

0317 – 414952

Anton Nigten, Werkgroep Biologische Landbouw

0317 – 417158

Heleen Snijders, LET’s en ecoteams



0317 – 312502

Joris Tielens, redactie Veluwepostpagina’s


06 – 22606347

Moniek Zwetsloot





0317 - 423075

Agendaleden:

Lidewei Kruizinga, JMA




 

Marian van Deurzen, Milieubedrijf 2000+


 

Jannie Muggen, WMO 




 

Adres

Maatschappelijk Platform Duurzaam Wageningen

t.a.v. Ida Blok

Albardaweg 191

6702 CW Wageningen

Email-adres: idablok.wag@zonnet.nl
Website : www.duurzaamwageningen.nl
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